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Haushaltsgegenstände

Zu den Haushaltsgegenständen gehören Haushalts- und dekorative Keramik, Glas- und Kristallwaren, 
Besteck und Metallgeschirr. Mit zunehmender Individualisierung und Differenzierung gewann das Design an 
Bedeutung. Die stark exportorientierte Branche findet ihre Abnehmer hauptsächlich in den USA, Frankreich, 
Deutschland, den Niederlanden und Japan.

Dank ihrer Anpassungsfähigkeit, der Einbindung von Innovationen und der Flexibilität der Produktion hat sich 
die Branche schnell entwickelt und Wettbewerbsvorteile gesichert, die weltweit Anerkennung finden.

Die hauptsächlich im Zentrum des Landes angesiedelten Unternehmen dieses Industriezweigs haben ihre 
Herangehensweise an die Außenmärkte mit einer gemeinsamen Positionierung und eindeutigen Identifizierung über 
die Qualität konzipiert, in welcher der Nachhaltigkeit eine grundlegende und differenzierende Bedeutung zukommt.

 » Lösungen, die neue Technologien und handwerkliche Erfahrung miteinander verbinden und so zu 
Spitzenleistungen und einem steigenden Bekanntheitsgrad führen;

 » Einsatz origineller Konzepte, die auf Nachhaltigkeitskriterien, wie Qualität, Haltbarkeit und exklusives 
Design, beruhen;

 » Internationale Strategie für Lösungen mit Lifestyle-Konzept, die Trends setzen;

 » Branche mit Ausrichtung auf den Aufbau effizienter, moderner und innovativer Organisationsstrukturen 
und starkem Engagement für soziale und ökologische Verantwortung;

 » Strenge Kriterien in F&amp;E bei der Auswahl und Weiterentwicklung der besten und geeignetsten Lösungen 
für Gebrauch, Funktion und Ergonomie unter Kombination von Funktionalität mit raffinierten Details.
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Möbel und Beleuchtung

Die Möbelindustrie hat sich ihre internationale Anerkennung durch Differenzierung gesichert und baut auf 
Design. Die Branche verfügt über langjährige Erfahrung in der Kunst der Erschaffung einzigartiger Stücke, deren 
Exklusivität ein herausragendes Unterscheidungsmerkmal auf den internationalen Märkten ist. Frankreich, 
Spanien, die USA und Großbritannien stehen bei der Nachfrage nach ihren Erzeugnissen an der Spitze.

Die Beleuchtungsindustrie hat auf Innovation und Individualisierung als Differenzierungsfaktor gesetzt. 
Ihre Entwicklung basiert auf Know-how und der Fähigkeit, immer wieder Überraschendes zu bieten, was 
zu einem nachhaltigen, konsumorientierten Wachstum geführt hat, Die Branche arbeitet zumeist mit 
Exklusivkunden aus Frankreich, Großbritannien, Deutschland und den USA.

Die in Nord- und Mittelportugal konzentrierte Industrie hat einen bemerkenswerten Weg auf die 
internationalen Märkte eingeschlagen, reagiert schnell und effektiv und passt sich mit ihrem Angebot der 
Verbrauchernachfrage an.

 » Differenzierung durch Qualität, Design und persönliche Kundenbeziehungen;

 » Steigerung der Wettbewerbsfähigkeit durch Bekanntmachung der Dynamik und Flexibilität dieser Branche;

 » Durch Stilmix entstehen Stücke, deren Details ihre Authentizität ausmachen;

 » Förderung der Zusammenarbeit zwischen technologischen und wissenschaftlichen Bereichen bei der Suche 
nach gemeinsamen Lösungen, die Funktionalität, Design und Komfort auf sich vereinen;

 » Kundenzufriedenheit als oberstes Gebot in der geschäftlichen Tätigkeit;

 » Grundlage sind Werte wie Sorgfalt, Raffinesse, Vielseitigkeit und Exklusivität sowie die Verbindung von 
Tradition und Moderne;

 » Positionierung als nachhaltige Industrie unter Einhaltung strenger Umweltkriterien;

 » Suche nach neuen Lösungen zur Gewährleistung der Kontinuität des traditionellen Handelsaustauschs und 
unter Einsatz neuer Technologien sowohl für Kommunikationsmodelle als auch E-Commerce;

 » Markenorientierte Kommunikationsstrategie.
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Heimtextilien

Der Schwerpunkt dieser Branche liegt bei Porto und im Norden des Landes. Heimtextilien konnten aufgrund 
verstärkter Differenzierung und Produktinnovation Marktanteile gewinnen. Es handelt sich um einen 
Industriezweig mit langjähriger Erfahrung, der für seine Qualität und Belastbarkeit bekannt ist und sein Angebot 
am Verbraucherbedarf ausrichtet. Seine auf innovativen Produkten fußende Entwicklung sicherte ihm eine 
herausragende Marktposition in den USA, Spanien, Frankreich und Großbritannien.

 » Überraschende Belastbarkeit und Anpassungsfähigkeit;

 » Weiterentwicklung von technischem Knowhow durch Verbindung von Technologie und Innovation sowie 
enge Zusammenarbeit mit Forschungszentren und Universitäten;

 » Wachstum durch Wertschöpfung bei Produkten und Dienstleistungen, Neugestaltung von 
Verwaltungsabläufen, Qualifizierung und Investitionen in Wissen;

 » Erarbeitung von dynamischen, verbraucherorientierten Lösungen,

 » Bevorzugung von nachhaltigen und umweltfreundlichen Lösungsansätzen;

 » Exportausrichtung auf der Grundlage von Qualität, Design, Innovation, Flexibilität und Reaktionsfähigkeit.
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 » Entwicklung neuer Produkte;

 » Anerkennung der Marke MADE IN PORTUGAL;

 » Individualisierung;

 » Neue Lösungen durch Einsatz unterschiedlicher Rohstoffe;

 » Neue Technologie zur Steigerung der Effizienz und Wettbewerbsfähigkeit;

 » Design;

 » Darstellung einer nachhaltigen und umweltfreundlichen Branche.

Weiterentwicklung der Branchen durch:


